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Ort Name Erstmitgliec D B v

9 Arnsberg  Bridge-Club 58 281 Minden  Bridge Cluk BRIDGEVERBAND WESTFALEN

15 Bad Berlebt Bridge-Club 19 298 Miinster  Bridge-Cluk
16 Bad Driburg Bridgeclub 51 299 Minster  Bridge-Clut
33 Bad Oeynh: Bridge-Club 35 300 Minster  Bridgeschu

36 Bad Rothen Bridge Club 14 318 Oelde  Bridge Cluk

. 322 Osnabriick Bridge-Clut
53 Beckum  Bridge-Club 38 e Mitsli .
‘ itgliederentwicklun
66 Bielefeld  Bridge Club 30|22 Cdtarom, Brldgs vary 8 &

324 Paderborn Erster Bridg

103 Detmold Bridge-Club 38 . .
- mo r! ge=u 342 Rheine  Bridge-Clut « 1602 I"]Itg'ledel~
167 Gutersloh Bridge-Club 80 p
355 Soest Bridgeclub

171 Halle Bridgeclub 20 376 Telgte  Bridge-Tref (Stand: 01.02.23) gegenuber
182 Hamm  Bridge-Vere 43 389 warendorf Bridge-Clut

202 Herford Bridgeclub 25 394 Werne Bridge-Clut ° |648 Mitglieder

207 Hoxter  Bridge Club 43 473 Bielefeld Bridgeclub

210 Ibbenbiiren Bridge-Club 65| 454|Brilon Bridie Clut (Stand: 12.06.22)

259 Lingen Bridge Club 23 500 Ahaus Bridge Cluk

260 Lippstadt Bridge-Club 51 505 Ostenfelde Golf und Bi

265 Lidinghaus Bridgeclub 76 526 Gutersloh Bridgeclub

276 Melle Bridge-Club 48 534 Telgte Bridgezenti

279 Meschede Bridge Club 19 535 Salzkotten- Golfclub Pz
539 Emsdetten Bridge Cluk
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Bericht des Vorsitzenden zur GemSi (18./19.11.2022)

*Beirat beschlief3t einstimmig dem Sportwart Herrn Dominik Kettel den Riicktritt
zu empfehlen

*DBV-Jubilaum 2024
*Finanzstand Oktober 2022
*Finanzausschuss (Bridge Magazin/ Nationalteams)

Finanzplanung 2023

*Verfahrensordnung
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Bericht des Vorsitzenden zur GemSi (18./19.11.2022)

*BBO-Germany
*Anpassung der Ausbildungsordnung

*Mitgliedergewinnung (Mitglieder im DBV unter 20.000 gesunken)




|1) Méogliche konkrete MaBnahmen/ Bereich Materialien und Events Istimmen

Schnelles, einfaches ,Bridge-Starter-Kit“

Selbstlernprogramme entwickeln

Prasenz auf (Spiele-)Messen und Veranstaltungen
Deutschlandweiter Bridge-Day

Werbekampagne

Ausbau der Zusammenarbeit mit anderen Organisationen/Vereinen
Neue Zielgruppen ansprechen (z.B. Hochbegabte, Wissenschaftler, Ge
Pressebilder und -texte, Imagefilm

Homepage: Interessenten abholen und leiten

Konzepte fir neue Turnierformen (Clubs)

Mehrwerte fiir Mitglieder schaffen (viele Moglichkeiten, z.B. Bonus b
Spielehersteller: Bridgeanleitung integrieren

Zentrale Anfangerinitiativen

Wissenschaftliche Begleitung (Vorteile von Bridge)

Dankeschén, Bonuspunkte, Bekanntmachen o.a. fiir erfolgreiche Club
Streaming-Formate ausprobieren

Knobelaufgaben mit wenigen Karten (z.B. flr Ratselseiten in Zeitunge
Fordergelder fir Projekte

Mitgliedsmodelle iberdenken/ (iberarbeiten
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3) Maogliche Themen fiir zentrale Anlaufstellen
Schul-AGs

Onlineunterricht

Vermittlung von Referenten (z.B. Unterricht)
Organisation von regionalen Turnieren
Durchfiihrung von UL/TL Kursen

Workshops (Unterricht, TL)
Score-Programme

Online Clubturniere (BBO/RealBridge)
Griindung von neuen Clubs

Bridgemates
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